
D
opo 23 anni alla gui-
da  di  Mediaset  
España, Paolo Vasi-
le si prepara a lascia-

re. Lo ha confermato lo stesso 
manager a El Mundo, offren-
do la propria versione dopo le 
indiscrezioni che si erano sus-
seguite sulla stampa spagno-
la nei giorni scorsi, parlando 
di un’uscita imminente colle-
gata al calo degli ascolti.

Vasile ha detto al quotidia-
no che si tratta di una propria 
decisione, non dovuta alla per-
formance dei canali del Biscio-
ne né a decisioni della fami-
glia  Berlusconi.  L’ammini-
stratore delegato ha parlato 
di «un accordo già stabilito in 
passato e che non c’entra con 
l’audience», chiarendo anche 
quali siano i suoi rapporti con 
Silvio Berlusconi: «è il più 
grande essere umano che ab-
bia mai incontrato al di fuori 
della mia famiglia. Chi lavora 
in un'azienda da 40 anni non 
si licenzia».

Lunedì la stessa Mfe-Media-
ForEurope aveva diffuso una 
nota in cui diceva che «non è 
in atto alcun licenziamento di 
Paolo Vasile da amministrato-
re  delegato  di  Mediaset  
España» e che «i risultati da 
lui ottenuti in 23 anni di ge-
stione sono unici e straordina-
ri. Il rapporto con l’azionista è 
e rimarrà ottimo».

Quale che sia il motivo, si 
tratta di un cambiamento epo-
cale per il gruppo e nell’assem-
blea straordinaria di mercole-
dì prossimo si parlerà della 
successione al vertice e del ri-

modellamento  del  manage-
ment. Già all’inizio dell’anno 
si è avuta la sostituzione del 
presidente Alejandro Eche-
varría Busquet con Borja 
Prado, che dovrebbe ora re-
stare saldo al suo posto. Il no-
me del nuovo a.d., sempre se-
condo la stampa spagnola, do-
vrebbe essere italiano.

Vasile era diventato ammi-
nistratore delegato nel 1999 e 
Mediaset España sotto la sua 
guida è arrivata a essere lea-
der  in  Spagna,  con  ottimi  

ascolti  e  ritorni  economici.  
Una partita che si è giocata 
nel  tempo  con  il  principale  
competitor  Atresmedia,  at-
tualmente primo per audien-
ce e quota del mercato pubbli-
citario. Il gruppo proprietario 
di Antena 3 ha fatturato nel 
2021 oltre 700 milioni di euro 
dalla sola pubblicità tv tradi-
zionale, mentre i ricavi di Me-
diaset España, sempre su que-
sto fronte, sono stati di circa 
647 milioni.
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Uk, Meta venderà Giphy 
Meta dovrà vendere Giphy, la sua piattaforma digita-
le che crea immagini animate. Lo ha imposto l’Autori-
tà britannica che tutela la concorrenza, con la senten-
za definitiva che sottolinea il rischio sostanziale per 
i concorrenti del gruppo di Facebook attivi nel mer-
cato dei social media e della pubblicità. Secondo l’Au-
thority, la cessione deve realizzasi «nella sua interez-
za, a un acquirente idoneo». Al momento non ci sono 
indicazioni su potenziali acquirenti. Intanto, Meta 
ha reso noto di aver accettato la decisione. 

Dopo 23 anni lascerà il manager che ha portato al successo il gruppo

Vasile: già stabilito, non è un licenziamento 

Lucchi comunica Fininve-
st. Dal 3 novembre, Manrico 
Lucchi sarà il nuovo diretto-
re comunicazione di Fininve-
st. Lucchi ha trascorso gran 
parte della sua carriera in 
Unicredit, dove ha ricoperto 
numerosi incarichi nella co-
municazione fino ad assume-
re la guida della funzione me-
dia relations, con responsabi-
lità sui rapporti con la stam-
pa italiana e internazionale, 
oltre alla supervisione della 
comunicazione  digitale  del  
gruppo.  Franco  Currò,  che  
da 25 anni si occupa della co-
municazione di Marina Ber-
lusconi (presidente di Finin-
vest e Mondadori) mantiene 
l'attuale incarico.

Tiscali verso il modello di-
gital media company. Tra-
sformare Tiscali in una vera 
e propria digital media com-
pany, consolidare il suo at-
tuale posizionamento nel set-
tore tlc grazie a un'offerta in-
tegrata di servizi per cittadi-
ni, imprese e p.a. e valorizza-
re tutti gli asset dell'azienda, 
dal portale all'ecosistema di 
start-up nel mondo digitale. 
Sono questi alcuni degli obiet-
tivi principali del piano indu-
striale 2022-2025 della nuo-
va  Tiscali,  annunciato  ieri  
dai vertici aziendali nella se-
de di Cagliari. Il gruppo, nei 
giorni scorsi, ha reso noto il 
nuovo nome della  holding:  
Tessellis. 

Bbc compie 100 anni. Il 18 
ottobre 1922, l’emittente Uk 
venne costituita da un grup-
po di imprenditori anche se il 

primo programma venne tra-
smesso il 14 novembre. Oggi 
Bbc ha un'audience globale 
di 492 milioni di persone a 
settimana, i suoi programmi 
sono trasmessi in circa 40 lin-
gue in tutto il mondo. A mag-
gio scorso, però, è stato pub-
blicato un piano di risparmi 
per 586 milioni di euro l'an-
no e di tagli per circa mille po-
sti di lavoro. Inoltre saranno 
sacrificati anche alcuni cana-
li tv oggi in onda.

Barbanera, da sabato tor-
na in edicola. Come da al-
meno 261 anni, l’Almanacco 
Barbanera torna in tutte le 
edicole e librerie d'Italia (dal 
22 ottobre), insieme al calen-
dario lunario che esce que-
st’anno sia in edizione classi-
ca  sia  in  versione  Braille.  
Barbanera accompagnerà i  
suoi lettori con consigli per la 
casa, l’orto, il giardino e il 
buon vivere quotidiano,  se-
guendo le stagioni e le fasi del-
la luna. 

Diabolik sbarca su Audi-
ble. Diabolik festeggia i suoi 
primi 60 anni e Audible (la 
piattaforma di  Amazon)  lo  
omaggia, dal prossimo 24 ot-
tobre, con «Diabolik», la pri-
ma serie audio che dà voce al 
mitico fumetto italiano nato 
dalla penna di Angela e Lu-
ciana Giussani, ora animato 
dalle voci di Francesco Ven-
ditti nei panni di Diabolik, di 
Myriam Catania che inter-
preta la sua compagna Eva 
Kant e di Claudio Moneta nel-
la parte dell’ispettore Ginko.

Paolo Vasile 
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Madiaset España, via l’a.d.

_____ © Riproduzione riservata ______ n

Publicis rivede al rialzo 
le  sue stime di  chiusura 
2022 e lo fa per la seconda 
volta nell’arco di quest’an-
no. Le previsioni del grup-
po guidato dall’a.d. globale 
Arthur Sadoun proietta-
no una crescita organica 
dei ricavi all’8,5%, contro 
la  precedenza  attesa  al  
+6/7%. Il  nuovo margine 
operativo stimato è intor-
no al 18%, il flusso di cassa 
disponibile a quota 1,6 mi-
liardi  di  euro.  Ieri,  dopo  
l’annuncio delle nuove sti-
me e dei risultati del terzo 
trimestre, il titolo del grup-
po parigino ha raggiunto i 
58,1 euro partendo dalla 
soglia dei 57,2 euro e chiu-
dendo a 56,8 euro. Nel tri-
mestre finito a settembre, 
i ricavi sono stati pari a 3,2 
miliardi di euro (+10,3% a 
livello di crescita organi-
ca), con la digital transfor-
mation e le analisi data dri-
ven come ambiti trainanti.
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